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Pour de nombreuses entreprises, la concentration des efforts
marketing sur la génération de demande et le ROl directement
mesurable prennent largement le pas sur d'autres leviers. Ces
dernieres sont reticentes a accroitre leurs depenses de branding
et certaines ont méme significativement réduit leurs dépenses
dans ce domaine. Mais est-ce une stratégie gagnante ?

Des investissements en branding
constants accroissentla prise en
considération de votre marque
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Lorsque les prospects sont ciblés par des 90% des acheteurs C-level estiment que le
banniéres et des emails dans le méme branding est modérément a significativement
temps, les CTR augmentent de 22%?2 influent dans le shortlisting de fournisseurs

pour un projetIT?
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